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Eventi

Le artie le idee

II. «<BIO» TRICOLORE

L'ITALIA E IL CIBO GREEN, UNA SVOLTA CULTURALE

La congiuntura
Quest'anno battuta
d'arresto a causa della
inflazione. «Ma il trend
positivo non cambia»

il confronto

Nel nostro Paese il
16% dei terreni vocati
al biologico, contro
una media Ue del 9%

di Andrea Rinaldi

—X

una corsa sempre
piu veloce, quella
del bio nel piatto
degli italiani. Nean-
che i prolungati
lockdown del Covid
hanno arrestato la voglia di
mangiare rispettando 1'am-
biente e gli animali, tanto che
tra il 2020 e il 2021, «gli anni
di restrizione della pande-
mia», la quota di mercato del-
le vendite nazionali é rimasta
stabile al 3,5%, scendendo so-
lo dello 0,1% rispetto allo sce-
nario pre-Covid del 2019.

11 «bio» era un movimento
di alcune cooperative che ne-
gli anni 70 avevano scelto un
approccio fatto di semplicita
nella cura di frutta e ortaggi.
Oggi da filosofia é diventato
un vero e proprio comparto
che si é ritagliato considera-
zione nelle righe di bilancio e
apprezzamento tra i consu-
matori, tanto che i supermer-
cati hanno scelto di fargli po-
sto sui loro scaffali. E alla luce
di questa crescita che le per-
centuali dell'osservatorio Sa-
na-Nomisma assumono an-
cora pill peso. «L'Ttalia vanta
un primato delle quote di ter-
reni vocati al biologico, il 16%
del totale, contro una media
Ue del g% - spiega Silvia Zuc-
coni, responsabile Market in-
telligence di Nomisma -. Fatta
questa premessa, le vendite
sul mercato italiano in tutti i
canali; nell'ultimo decennio,
sono aumentate del 233% at-
testandosi sui 4,5 miliardi di
euro ma vi sono potenzialita
anche sui mercati esterni:
Texport, che vale 2,9 miliardi,
nello stesso periodo é aumen-
tato del 671%». E sono lievitati

pure gli operatori, del 2% ri-
spetto al 2019, arrivando a
quota 95.708 mila. Naturale
quindi che anche la distribu-
zione moderna abbia scelto di
presidiare il settore da molti
anni. «Oltre il 50% del biologi-
co che transita nei nostri ca-
nali € a marchio del distribu-
tore, che in assenza di grandi
brand é quello di riferimen-
to», rileva Carlo Alberto But-
tarelli, direttore relazioni di
filiera di Federdistribuzione e
del suo ufficio studi. «Direi
che la pandemia ha determi-
nato una grande attenzione
alla salute dando impulso ai
consumi bio anche se oggi
emergono concorrenti nel-
I'area premium del benessere,
del Made in Italy e delle Dop».
Non & pero solo una questio-
ne di scelte consapevoli: se il
bio é uscito dalla sua nicchia é
anche per altri due motivi:
«Da un lato lo sviluppo delle
produzioni che hanno con-
sentito alle imprese, sia micro
che medie, di avviare colture e
allevamenti verdi a costi con-
tenuti — osserva Buttarelli -;
dall’altra il ruolo della marca
del distributore, che ha presi-
diato il bio rendendolo pit1 ac-
cessibile. Cosi é entrato nel
consumo quotidiano degli
italiani». Non a caso persino i
discount hanno deciso di ab-
bracciare i prodotti della fo-
glia verde, tanto che sono ar-
rivati a pesare per il 2% sull'in-
tera loro quota alimentare.
Ma chi compra verde oggi?
11 profilo del consumatore ti-
pico si caratterizza per reddi-
to alto, eta giovane, scelta pre-
cisa nel carrello e forte moti-
vazione. «E poi oltre la meta
degli attuali consumatori ef-
fettua consumi frequenti le-
gati a determinate categorie

di prodotto», illustra ancora
Zucconi. «Parliamo di beni
che per loro natura hanno
una dinamica inflattiva conte-
nuta: a maggio il prezzo dei
prodotti bio si fermava a un
+4% mentre I'alimentare ge-
nerico era gia a +6,6%».

1l contesto di instabilita con
cui si é aperto il 2022, con il
conflitto russo-ucraino e I'im-
pennata dei prezzi legata ai
costi energetici e delle mate-
rie prime, sta modificando le
abitudini di consumo degli
italiani, determinando una
leggera diminuzione delle
vendite a valore del biologico
in gdo (pari al -0,5 % nell'ulti-
Mo anno).

«Stiamo notando un legge-
ro rallentamento sulle fasce
premium legato alla situazio-
ne del momento, con l'infla-
zione che supera il 9% € in-
dubbio ricercare maggior at-
tenzione a un'economia della
spesa — riflette ancora Butta-
relli -. Quest'anno registrere-
mo un calo, € ovvio, ma in ge-
nerale questo mercato cresce-
ra, 1a volonta delle persone di
dare importanza al cibo di
qualita non fa che confermare
I'importanza del bio».

11 sottosegretario al Mini-
stero dell’Agricoltura, France-
sco Battistoni, ¢ infatti con-
vinto che la barra debba resta-
re dritta: «Nonostante la di-
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minuzione della domanda
bisogna sottolineare che il
comparto regge meglio e con
piu forza rispetto all’agricol-
tura tradizionale. Cid¢ dimo-
stra che i prodotti biologici
sono competitivi e si manten-
gono forti sul mercato. Il no-
stro compito — annuncia -
sicuramente quello di rimet-
tere in moto gli acquisti e i
consumni, incentivando la do-
manda, comunicando e infor-
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_ Varieta

Alcune immagini
delle passate
edizioni di 5ana che
quest’anno giunge
alla 34esima
edizione. Sipunta a
50 mila visitatori,
come prima della
pandemia, Tre le
macroaree: «Foods
sull'agroalimentare
,aCare and
beauty» con le
aziende della
cosmetica e
wGreen Lifestyles
sugli stili di vita
ecologici. Diventa
centrale nella Fiera
SanaTech, dedicato
alle nuove tecniche
di produzione
nell'agro-
alimentare e nella

| zootecnia
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