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BIOLOGICO/2

AlSanadiBologna
lo stile di vita «eco»

BB Dadomani a lunedia Bologna torna, perla tren-
tesima volta, il Sana. I il Salone internazionale del
biologicoe del naturale, che perla prima volta occu-
pa ben sette padiglioni della Fiera di Bologna, «occu-
pando una superficie che rispetto all'anno scorso &
cresciuta del 10%» spiega Marco Momoli, direttore
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di Bologna Fiere. LUCA MARTINELLIA PAGINA S

Al Sana di Bologna
o stile divita e «biogreen»

Il Sana si svolge nel
Quartiere fieristico
coBologna. E
aperto dalle 9.30 di
venerdi (con

chiusura tutti i giorni

alle 18,30) fino alle
17 dilunedi10
settembre.

L'ingresso Il programma & molto
giornaliero online ricco e siarticola su
costal0euro.llpass  treareetematiche:
peridgiomidi agricoltura, cosmesi
manifestazione 20 egreen lifestyle.
euro. Sono previste Info e programma
riduzioni per soci completo si possono
Coop, Naturasi, Arci trovare su

eVegan Ok. www.sana.it.
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E iltasso di crescita dell'agricoltura
biologicaitaliana, a fronte di un Pil
chesupera astento 1%

Dall’agricolturaalla
cosmesi, inmostra
fino a lunedi il bio
italiano. ll nuovo
trend éilgreen
lifestyle: come
costruirsi unavita
ecologicamente
corretta

LUCA MARTINELLI

a domani a lunedi 10 set-
tembre a Bologna torna,
perlatrentesimavolta,ilSa-
na.EilSalone internaziona-
le del biologico e del natura-
le, che perla prima volta oc-
cupa ben sette padiglioni
della Fiera di Bologna, «oc-
cupandounasuperficie che
rispetto all'anno scorso é
cresciuta del 10 per cento:
lamanifestazione sta bene»
spiega all'ExtraTerrestre Marco Momoli, Di-
rettore commercialeItalia di Bologna Fiere.

DATA STAMPA

MONITORAGGIO MEDIA, ANALISI E REPUTAZIONE

E quanto vale (in euro) il settore
dellacosmesibiologica, suun
ammontare totale di 11 miliardi

Greenpeace

Anche se quando lo intervistiamo man-
cano pochigiorniallamanifestazione, con-
tinuano ad arrivare iscrizione, e-aggiunge
- «gli espositori dovrebbero essere un mi-
gliaio, mentre nel 2017 erano circa 900».
Per Bologna Fiere (societa che gestisce an-
cheipolifieristici diModenaeFerrara, par-
tecipataperoltreil 50 per cento da enti pub-
blici locali e Regione Emilia-Romagnay, il
Sana rappresenta «un punto di eccellenza-
ricorda Momoli - € una della manifestazio-
nicheorganizziamodirettamente, ed élea-
derinItalia. Sentiamo che con questa fiera
abbiamo contribuito e stiamo contribuen-
doafarcrescereun settore che haalcentro
valori morali ed etici importanti, e per noi
questo e motivo di
orgoglion.

Anno dopo anno,

il Sana fotografa un
movimentoincresci-
ta. Se guardiamo al
settore agricolo, che
comprendeanchele
aziende che si occu-
pano di trasforma-
zione, 1 dati forniti
dal Sinab sono im-
pressionanti:  nel
2016 (ultimo aggior-

Sono le aziende italiane virtuose
segnalate nel rapporto Detox di

namento disponibi-
le) in Italia superfici
e operatori sono cre-
sciuti del 20% rispet-
toal 2015, arrivando
a coprire quasi 1,8
milioni di ettari, cir-
ca il 14,5% della su-
perficie agricola uti-
lizzata.leaziende so-
no oltre 70mila, il
4,4%deltotale nazio-
nale. «Cio che misu-
riamo € un cambia-
mentoradicale in at-
tonel settore, cheda
"nicchia di mercato"
sta diventando og-
gettodiun consumo
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dimassa. Lodiconoi

numeri. llgirod'affa-

ri complessivo del

settore supera i tre

miliardi di euro nel

2017, conunacresci-

ta sul 2016 del 12%,

mentre il comporto

agro-alimentare nel

suo complesso & cre-

sciuto di poco pia

del 2 per cento» spie-

ga Momoli di Bolo-

gna Fiere. Ad alimentare questa crescita pre-
potenteéla Grande distribuzione organizza-
ta, che nel 2017 ha venduto prodotti bio per
1,2 miliardi di euro, che secondo stime di As-
sobionel 2018 dovrebbe arrivare aun miliar-
doe mezzo. dlbiologico diventa un mercato
di tutti, con un grandissimo numero di refe-
renze-continuaMomoli- Allostessotempoi
negozi specializzati, che erano il canale pre-
valente perla distribuzione di prodotti certi-
ficati, non hanno sofferto, ma mantengono
una stabilita di vendite nell’'ultimo anno». E
oggicheigrandi marchisiaffaccianoal biolo-
gico, conBarilla, che haunalinea di pasta de-
dicata, il settore restaorganizzatointornoad
aziende di dimensioni medio piccole: <An-
che la GDO cerca "peculiarita” territoriali, e
questo fa si che la dimensione del fornitore
non & cosirilevante» registra Momoli dal suo
osservatorio.

DOPO L'AGRICOLTURA, il secondo pilone su
cui si fonda - da trent'anni - il Sana € la co-
smesi biologica e naturale. «A differenza
dell'agricoltura, non esisteunadirettiva eu-
ropeain materia, e cosi ogni ente di certifi-
cazione ha maggiore liberta nell'adottare i
suoi parametri- spiega Momoli-. Anche in
questo settore misuriamo una fortissima
crescita: i cosmetici certificati valgono 1
miliardo di euro su un mercato complessi-
vamente di 11». A favorire e rafforzare que-
sta crescita vi € un elemento tipicamente
italiano, ovvero l'esistenza di un canale di
vendita specializzato, accantoalla Gdo e ai
centriestetici, che & 'erboristeria. «Questo
tipo di negozio esiste solo in Italia, e vale
complessivamente mezzo miliardo di eu-
1o - dice il Direttore Commerciale Italia di
Bologna Fiere - gli erboristi riconoscono
nelSanala propriamanifestazione diriferi-
mento», in particolare per la possibilita di
conoscere nuovi prodotti e produttori,
nell'ambitodiincontridedicati al B2B, busi-

nocetnInicinoce
HLIIT VUL UILIIL DD

ACCANTO Al DUE SETTORI CONSOLIDATI, il Sa-
na2018vede assumere unruolodiprotago-
nista al fenomeno del green lifestyle, stile di
vita sostenibile a tutto tondo. A questo am-
bito é dedicato tutto il padiglione 19 del
Quartiere fieristico di Bologna, dove € pos-
sibile seguireun filo verde tra gli espositori
raccoltinelle 7 categorie in cui si articolail
settore: Home & Office, dove trovare tecno-
logie, prodottie soluzioninaturalied ecolo-
giche per la casa e I'ambiente di lavoro;
Mom & kids, con proposte green per le esi-
genzedi mamme, neonati e bambini; Mobi-
lity, dedicato alla mobilita sostenibile;
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Clothing & Textile, una ricca vetrina del
mondo della moda sostenibile; Pet & Gar-
den, perscoprire prodottinaturalied ecolo-
gici perla cura dianimali e aree verdi di ca-
sa; Hobby & Sport, con proposte per passa-
re il tempo libero in chiave green; Travel &
Wellness, dedicato all’offerta di centri be-
nessere e strutture ricettive per il wellness
eco-friendly.

IL CONSUMO BIOLOGICO, e la ricerca di soste-
nibilita, siallarga anche a nuoviambiti, co-
me quello legato al cotone e al denim:
nell'ultimo rapporto Detox di Greenpeace
Germania sono segnalate ben 60 aziende
italiane del mondo della moda, tra grandi
nomi e piccole produzioni.

«Quando abbiamo iniziato facevamo ri-
ferimento a un settore che era agli albori,
e a cui pochi guardavano. Moltissime
aziende sono cresciute con il Sana: fiera
ed settore sono cresciuti insieme. Questo-
sottolinea Momoli-é&anche misura del no-
Stro successon.
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BOLOGNA

Resilienti
dituttaltalia
aconfronto

L.MA.

B0 Di fronte alle grandi trasfor-
mazioni planetarie derivanti dal
cambiamento climatico, dall’in-
quinamentoe daiconflittiambien-
tali, la cooperativa Kilowatt di Bo-
lognarisponde con il festival Resi-
lienze, dedicato alle «passioni che
cambiano il mondos.

I alla seconda edizione, che si
svolge dadomaniadomenica 9 set-

laresilienza e unoslanciodi passio-
ne per la vita. Resilienze Festival
vuoleutilizzare questoslancio per
entrare a fondo nella complessita
del concetto, mostrando le intera-
zioni, i legami e le connessioni tra
ambiente, societd, economiae cul-
tura, interrogando i linguaggi
dell’arte per esplorare punti di vi-
staalternativi sull'argomento, per
sperimentare, suscitare emozioni
e scavare oltre il senso delle paro-
lex. In programma incontri, dibat-

L'edizione 2017 del «Resilienze festival»

gna, luogo deputato a custodire la
biodiversita, ma che erano «di-
smesse e abbandonate, prima che
Kilowatt le restituisse alla cittadi-

= titi, teatro, arte, cucina: «Coinvol-
Nelle Serre dlsmesse’ giamo le comunita resilienti, per-  nanzas racconta Ferramola.
abbandonateeora ché crediamo che per promuove- Oggi le Serre rappresentano
u repercorsirealidicambiamentoe uno spazio di incontro, un
recuperate, un festival diadattamento non possiamo gio-  coworking, unluogodi fruizione

dedicato alle «passioni
che cambiano il mondo»

tembrealla Serre dei Giardini Mar-
gherita. Spiegano i promotori:
«Pensiamo che la resilienza si nu-
tra di passioni, quel motore ener-
getico che spingeinostri desidert,
cistimolaacambiare, aresistere,a
lottare per quello in cui crediamo.
Le passioni generano resilienza e

Pl

Stand di una passata edizione di Sana
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care in difesa, aspettando l'onda
d'urtos racconta all ExtraTerrestre
Jonathan Ferramola, ideatore di
Resilienze Festival, e uno dei cura-
tori del programma. «Crediamo
nelle reti tra soggetti impegnati in
un cambiamento dei paradigmi
produttiviz,

Tutto il festival e ospitato in
unastrutturaresiliente, quellodel-
la Serre che si trovano nel cuore
del parco pitt importante di Bolo-
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culturale, di degustazioni, dove
mettere in pratica una socialita
rinnovata. «Quest'anno cieé venu-
tal'ideadimettereinretealtrere-
alta simili in tutta Italia, e cosi -
spiega Ferramola - tra ottobre e
novembrel'Asilo Filangieridi Na-
poli,iCantieri Culturalialla Zisa,
nelle ex Officine Ducrot a Paler-
mo el Tmpact Hub diFirenze ospi-
teranno unatappa del Resilienze
Festivals.
- ’ -
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