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Sana, I'evoluzione In mostra
“Cos1un settore di nicchia
e diventato motore di sviluppo”

IL SALONE INTERNAZIONALE DI
BOLOGNA DAL 7 AL 10 SETTEMBRE
CELEBRAI30 ANNIDIATTIVITA

E TESTIMONIA COME MILIONI
DIPERSONE ABBIANO FATTO
DELMANGIARE NATURALE

UNA FILOSOFIA DI CONSUMO. LE
SCELTE STRATEGICHE DEL FUTURO
AL CENTRO DEL CONFRONTO

Milano
isaral'alimentazione biologi-
ca, naturalmente. Insieme al-

la cura del corpo e al green lifestyle,
conle iniziative per una vita ecologi-
ca e sostenibile in ogni ambito. E ci
saranno workshop e incontri con do-
centi, ricercatori universitari e pro-

faccinnicti di fama del monda hio
ICSSI0MIST Gl fama Go: MonGo olc.

Tutto questo nel programma di Sa-
na 2018, il Salone internazionale del
biologico e del naturale, che que-
st'anno celebra 30 anni di attivita e
da appuntamento a Bolognadal 7 a
10 settembre.

Larassegnariparte dai numeri po-
sitivi realizzati nel 2017: 920 esposi-
tori (+10% sul 2016) su 22.000 mq di
superficie espositiva netta (+13%),
70 appuntamenti tra convegni,
workshop e presentazioni e 2.500 in-
contri programmati tra aziende e
buyer internazionali in arrivo da 30
Paesi (+11%). E da un nuovo layout
che vede salire a 7 i padiglioni riser-
vati alla manifestazione che asse-
gnail21, 22, 31 e 32 al settore alimen-
tazione biologica, il 25 e il 26 alla cu-
ra del corpo naturale e bio e il padi-
glione 19 al green lifestyle.

Organizzato da BolognaFiere —
in collaborazione con FederBio e
con il patrocinio del ministero
dell’Ambiente e della Tutela del Ter-
ritorio e del Mare — il Sana rappre-
senta un punto diriferimento per gli
operatori di un settore di cui I'Italia
é tra i maggiori leader in Europa.
«Festeggiamo quest’anno i 30 anni
della manifestazione, in questo arco
temporale abbiamo visto nascere e
crescere il biologico che da settore

dinicchia & divenuto driver di svilup-

po e innovazione per 'economia
del nostro Paese e occasione di ulte-
riore valorizzazione delle nostre ec-

cellenze — dichiara Gianpiero Cal-
zolari, presidente BolognaFiere —
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Oggi il biologico caratterizza nuovi
stili di vita che riservano grande at-
tenzione a tutti gli aspetti del quoti-
diano, guidando le scelte di acqui-
sto, non solo in ambito food».

Calzolari aggiunge: «In questo
scenario, I'agricoltura biologicarico-
pre un ruolo di primaria importan-
za rappresentando uno degli ambiti
in cui si giocano le scelte strategiche
del futuro e in cui, ancora una volta,
il nostro Paese & fra i protagonisti
per superficie coltivata a bio e per ex-
port dei prodotti derivati. Saranno
proprio le scelte strategiche del futu-
ro al centro dei dibattiti di Sana 2018
che coinvolgeranno i protagonisti
del settore per andare a individuare
gli interventi che consentiranno un
ulteriore rafforzamento della posi-
zione del nostro Paese in ambito
bio».

1l comparto, come noto, cresce a
doppia cifra da oltre 10 anni. Anche
i primi mesi del 2018 confermano
questo trend. Ma & una crescita di-
versa rispetto al passato, ora & pill
orientata verso il canale della Gdo e
meno verso quello dei negozi specia-
lizzati come riportano tutti gli indica-
tori di mercato. Non a caso, il tema
di quest’anno dell’Osservatorio Sa-
na — lo studio curato da Nomisma,
con il patrocinio di FederBio e Asso-
Bio — sara su “Tutti i numeri del
bio: i driver del consumatore e leno-
vita del canale specializzato”. Un fo-
cus sulle abitudini di acquisto e sul-
le ragioni alla base della scelta di pro-
dotti biologici da parte dei consuma-
tori, e sulla risposta che il canale spe-
cializzato, i circa 1.400 punti vendita
con assortimento interamente biolo-
gico, ha messo in campo per rispon-
dere a queste nuove esigenze in ter-
mini di offerta, strategie di vendita e
gestione commerciale.

1l punto di forza dellarassegnare-
sta sempre il settore dell’alimenta-
zione biologica. In fiera saranno pre-
sentati i prodotti italiani e stranieri
piul richiesti sul mercato: alimenti
freschi e confezionati, prodotti lattie-
ro-caseari e gelati, alimenti a base di
came e di pesce, oli, pasta, riso, ce-
reali, dolci e prodotti da forno, ali-
ment dietetici, miele e conserve, vi-

ni e bevande. Inoltre, per sensibiliz-
zare il consumatore verso un ap-
proccio pili attento ai prodotti che
acquistano, un contributo importan-
te arrivera dalla 5° edizione della Fe-
sta del Bio, promossa da Federbio.
Bologna é1'ultima tappa dell’'evento
che ha “attraversato” I'Italia con l'o-
biettivo di informare le persone che
non sisono ancora avvicinate al bio-
logico.

Un appuntamento — quello pre-
visto per sabato 8 settembre, dalle
10 alle 20 — che coinvolgera tutti i
protagonisti del sistema: dagli ap-
passionati agli operatori di settore,
dalla filiera di produzione alla distri-
buzione, dai grandi e piccoli produt-
tori fino ai semplici consumatori.

Un ruolo di primo piano & riserva-
to anche al settore cura del corpo na-
turale e bio con un’ampia proposta
di cosmetici biologici e naturali, inte-
gratori alimentari e tutto cio che ri-
guarda il benessere. I convegni del
Sana Academy, punto di riferimen-
to per la formazione e l'aggiorna-
mento dei professionisti bio, si occu-
peranno fral’altro di dieta vegetaria-
na, di nutrizione e longevita, di bio-
tecnologie come nuovo paradigma
nella produzione di ingredienti per
cosmetici naturali e sostenibili. Con-
fermata infine la centralita dell’area
green lifestyle, collocata per la pri-
ma volta al padiglione 19 e articola-
ta in 7 sotto-settori per offrire a chi
conduce (o vuole condurre) uno sti-
le di vita sano ed ecologico tutto il
meglio del mercato. (v.d.c.)
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BIO, | PRODOTTI PIU VENDUTI

In milioni di euro
UOVA DI GALLINA

SOSTITUTI DEL LATTE

LATTE FRESCO
R 5

[IDATI]

Sono 6,5 milioni le famiglie che scelgono qualita e benessere
Ortaggi e fruttai piu presenti nel carrello della spesa salutista
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La quota del bio nella Gdo ha raggiunto I
3,7% a maggio (ultimo dato disponibile), un
passo in pil1 ancora rispetto all'ultima
rilevazione. Ma cresce anche il numero di
referenze nell'ultimo anno che ora é arrivato
al 18% (da 201 a 237 referenze
mediamente vendute in Gdo).

A registrarlo sonoi dati Nielsen che
sottolineano Il peso importante della
categoria ortofrutta che mantiene le sue
posizioni e che beneficia della grande
spinta dovuta alla domanda di prodotti ad
alto contenuto di servizio. All'interno della
sua area merceologica, I'ortofrutta bio pesa
i15,3% in Gdo, di fatto e la categoria
merceologica dove il bio ha la maggior
penetrazione, in lievissima crescita
rispetto al 2017, mentre rispetto al
biologico in generale la quota sale
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GALLETTE DI CEREALI SOFFIATI

67
OLIO EXTRAVERGINE DIOLIVA
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{prodolti apeso imposto, anna di 12 mesi erminante a maggio 16)
Fonte: igisan Trale”Ns per Assbip
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all'11,3% e contribuisce a far crescere la
sua categoria dell’8,9%.

Osservando la classifica dei prodotti bio piii
venduti nell’ultimo anno, appena fuori dalla
top 10 troviamo la verdura di IV gamma bio
che pesa all'interno della sua categoriail
3,9% ma cresce significativamente, tanto
da essere con poco piudi 7 milioni di euro il
quinto prodotto a salire di plis. Nel
complesso, in questo momento il bio pud
contare su 6,5 milioni di famiglie (26% del
totale) abituali che ogni settimana mettono
prodotti con il simbolo europeo del
blologico nel carrello. Anche gli acquirenti
considerati saltuari sono salitia21,8
milioni di famiglie, I'88% del totale,
anch’essl In crescita di 1,3 milioni di unita
come quelli abituali. (v.d.c.)

CRFRODUZIONE RISERVATA

Nellafoto
Gianpiero
Calzolari
presidente
BolognaFiere
che organizza
Sana



