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Food e cosmetica
sempre piu «bio»

Biofood e biocosmetica escono dai confini del mercato

dinicchia e conquistano sempre pit1 spazinella grande ‘ ’
distribuzione organizzata generalista, dove lereferenze !

proposte in quindici anni sono aumentate del 330%. E S a r] a

quanto emerge dall’'ultimo Osservatorio Sana, realizza-
todaNomisma e presentato alla trentesima

edizione del saloneinternazionale del bio- Lafiera.

logico e delnaturale, daierie fino al 16 set- ABologna fino
tembre alla fiera di Bologna. Con un fattura- al15 settembre
todis miliardi (uno & sviluppato daicosme- il Sana, salone
tici e dai prodotti di erboristeria) il settore dibio e naturale

confermalaleadership dell’Italia in Europa.

Le riconversioni agricole, un tempo circo-

scritte soprattutto alle aree montane e colli-

nari, sullasciadelboom della domandari-

guardano sempre di piti anche la pianura.

Malarete di vendita del canale specializzato

perla primavolta segna unabattuta d'arre-
sto:iricavinel 2017 hanno raggiunto gli 865

milioni di euro, con una diminuzione del 3%

rispettoal 2016. Una frenata riconducibile alla concor-
renza della Gdo, entrata di peso nel mercato. Oggilarete
specializzata pud contare su 1437 negozi, dei quali oltre
9oo affiliatia catene, da Naturasi a Biobottega, e concen-
trati per il 60% nel Nord Italia.
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