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SANA ABolognadal7 al 10 settembre tuttii dati. Un'indagine promossa da Assobio

di Roberto Pinton

Bi

'BIO

Un osservatorio sull'ltalia

boom di vendite
llo specializzato

| tedeschirestano

| maggiori consumatori
(in Germania sono bio

il 5,7% dei consumi
alimentari complessivi).
In Spagna un balzo

in avanti del 90%

Da temponellamaggior parte dei Paesi eu-
ropei il canale principale per la distribu-
zionede| prodottibiologicinon érappreszen-
tato dal negozi specializzati né tantomeno
dai farmers market, ma & la grande distribu-
zione, ancheseconunatendenzadiversada
PaeseaPaese.

In Francia, per esempio, dove pure operano
catene specializzate come BioCoop {vendi-
te annuali per 1.1 miliarci}, la Vie Claire, Les
Comptoirs del al Bio, BioMonde, Naturalia e
Accord Bio{ciascuno con fatturato compre-
sotrai 200 ei 250 milioni), dal 2008 la le-
adership nelle vendite & appannaggio delle
catene generaliste.

Il fatturato biologico di Carrefour €di 1,3 mi-

liardi (e l'amministratore delegato Alexandre
Bompart ha annunciato |'obiettivo di tripli-

Per individuarne le strategie
nell'ambito del suo osservatorio
permanente, BolognaFiere ha com-
missionato a Nomisma un'indagine
sui punti vendito specializzati in
ltalia, patrocinata da FederBio e
AssoBio e del big della distribuzione
Ki Group, La Finestra sul Cielo, Ecor
NaturaS! e Probios e ha indogato
'andamento di un campione di 200
punti vendita specializzati, dai 90 ai
220 mge con Fatturato trai 160 e
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| 940mila euro

L'analisi, che sard presentata o
Sana (7-10 settembre] rileva che
gli specialisti non sono particolar-
mente preoccupoti per il lancio di
nuove linee biologiche da parte di
un‘industria alimentare che diver-
sifica I'oFFerta, mentre lo sono per
la crescente pressione della Gdo
Lo maggioranza degli intervistati
individua progprio nella concorrenza
dei grandi retailer la principale de-

bolezza del canale, che registra una
leggera contrazione delle venditein
valore, pit sul prodotto confezio-
noto che sui Freschi/Freschissimi
e con andamento differenzioto
tro esercizi indipendenti e o cote-
na, che soffrono menoTra le stra-
tegie in adozione, l'inserimento di
novitd per cogliere |'attenzione del
consumatore, ma, soprattutto, la
concentrazione su prodotti e mar-
che diverse da quelle presenti sugli

scaffali della Gdo, il che sirifletterd
sul'organizzazione delle Flliere, che
potrebbero trovarsi a dover valu-
tare i propri mercati di destinazio-
ne, con consequenze sulle scelte
produttive e commerciali

Anche |l pack avrd un suo ruolo il
40% dei punti vendita vede nelle
confFezioni compostabili e ricicla—
bili un'opportunitd di successo e |l
21 scommette sulla riduzione degli
imballi RP.
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agricoltura biodinamica

Per i buyer internozionali & un'ec-
cellenza dell'agricoltura biologica
Proprio a Sana il leader specializ-
zato tedesco Denree aveva af-
Fermato che I'8% (che potrebbe
raggiungere il 20%) del suo Fattu-
rato di circa 1 miliardo & rappre-
sentato da prodotti biodinamici,

Proviene da aziende biodinamiche
il 7% [in aumento) del prodotto
venduto dal principale operatore
italiano del biologico. Lagricoltura
biodinamica in |talio & cresciuto
costantemente negli uitimi an-
ni tanto. che il nostro Paese & il

primo esportatore al mondo e
il 3* produttore in Europa, dopo
Germania e Francia Lemoziende
biodinamiche italiane sono roddop-
piate dal 2007 al 2017: ad applica-
re le metodiche biodinamiche sano
almeno 4500 realtd, ma solo un
numero limitato valorizza la pro-
duzione con il marchio biodinami-
co Demeter || biodinamico cresce
soprattutto nell'ortofrutta [oggi
il 36% della Sau biodinamica), nella
vitivinicola [35%) e nello cereali-
cola (21%)

«Le nuove richieste di certifica-

zione biodinamica de! primo seme-
stre del 2018 ammontano al 35%
del totale dei controllati - dichiara
Corlo Triarico, presidente dell'As-
socinzione per I'Agricoltura Biodi-
namica e vicepresidente di Feder-
bio - una crescita che haimposto
diinFittire i controlli e la Frequenza
delle analisi, ma anche dicreare un
iCer di Formazione per supportare
I'accesso al marchio e un piano di
ricerca e sviluppo per le aziende,
temi posti al centro del nostro
convegno al Sana”

Per cogliere e tendenze di un mer-

care levenaite per arrivare a 5 miliardi entro
il 2022}, Casind ha da anni in portafoglio la
catena di supermercato biologicl Naturalia
{240 milioni) che con Monoprix £ le altre in-
segne del gruppo portain cassa 1,1 miliargi.
Leclerc & a 0,7 miliardi, ma stando a gquanto
dichiara Michel Edouard-Leclerc, a capo
del gruppo. potrebbe investire per arrivare
a 200 punti vendita focalizzati sul bio.

C'é anche chi (quasi) raddoppia
LaSpagnaéunpaesenelgualelacrescitadel
consumo biologico & stata del 90% (molto
pil elevata gi guellaregistrata sulle superfici,
+29,3% e periproduttori, +23,6%) g anchese
prevaleil canale specializzato, chedirecente
ha datovitaall'Asociacion de Empresariosy
Supermercados Ecolégicos, il peso di Algi,
Carrefour, Eroski e El Corte Inglés aumenta
mese dopo mese, assieme all’'entita celle
linee aprivatelabel e dello spazio a scaffale.
La scommessa della Gao sul biologico
contribuisce all'aumento della domanda,
che a sua volta alimenta un ampiamento
dell'offerta.

Se guardiamo invece |la Gran Brelagna, ve-
diamo che guilevendite dialimenti e bevan-
debiologiche nel 2017 sono aumentate cel
69% (contro il 2% di crescita dell'alimentare
nel suo complesso secongdo la Food ang
Drink Fegeration) per un valore di 2,4 miliar-
di di euro. Il valore delle vendite in Gdo & au-
mentato del 4,2%, mentreiservizi a domici-
lio, compresi gli schemi di abbonamento a
consegnasettimanale, hannovistoun balzo
del 9,59, in linea con I'angamento del retail
indipendente e delle venaite dirette, che
hanno registrato un +9,7%.

I maggior mercato europeo & la Germania,
dove la quota del biologico sulla spesa ali-
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mentare complessiva nel 2077 ha raggiun-
to il 5,7% [rispetto al 2,9% del 2007, un rad-
doppioin 10 anni), con il 98% celle famiglie
che rell'anno ha acquistato almero urna
volta prodotti bio. E evidente che industria
alimentare mainstream e Gdo nor poteva-
no stare a guardare: tutte le catene hanno
datorilievo alla categoria nelle loro strategie,
con lintento di attrarre non | consumatori
occasionali, ma proprio guel 72% gi Bio-Fan
che dasoli, rappresentano oltreil 50% della
spesa biologica (e anche al di 14 cella gam-
ma bio spendono pil della famiglia media).
Come risultato, a met3 dell'anno scorso la
guota di mercato della Gdo ha raggiunto il
63.8% {guadagnancoil 4,7% di quota in due
anni), in crescita oell'8,8% in valore, quando
la crescitain valore cel canale specializzato
& stata un frazionale +0,4%.

Aldi punta a un'offertacompleta
Afarlaparte del leone e aiscounter Alai, che
entro la fine dell'anno portera a 350 le refe-
renze biclogiche a suo marchio in Aldi Norg
2a370in Aldi Sud, con l'obiettivo di offrire
ai consumatori l'intera spesa settimanale in
versione bio.

Gao nettamente ir testa anche ir Svezia,
dove |la sola |ca detiene una quota del 29%
di unmercato chevale 2,8 miliardi di euro (u-
na guota del 9,1% dei consumi alimertarinel
2017, in incremento di 0,4 punti), seguito da
Systembolaget {il monopolio di stato sulle
bevange alcoliche} col 19% e da Coop con
1"11%. da Axfood, Licl, Mathem e Netto.

E pacifico chelo sviluppo della cistribuzione
convenzionale & inarrestabile in tutto il con-
tinente e che gli specialisti sono chiamatia
consigerare nuove formule per mantenerele
guote gi mercato. m
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cato estero sempre piU compe-
titive, serviranno investimenti in
ricerca e Formazione e lo valoriz-
zazione della biodinamica nel piano
generale di sviluppo del biologico
icaliano.

Anche per questo ['Associazione
Biodinamica, in collaborazione con
Palitecnico di Milano, Fondo Am-
biente ILaliano e Demeter [Calia, ha
predisposto un Fitto programma
con esperti di elevato profilo per il
suo 35° convegno, dedicato alla ri-
cercae oll'innovazione che si terrd
aMilano il 16 e 17 novembre. AM.

UNA"T"
DAVVERO
DI TROPPO

lin un agosto gia torrido, gli animi
delle imprese sono stoti scoldati
da due circolari ministeriali
Dato che il ministero delle Poli-
tiche agricole, alimentari e Fore-
stali ha aggiunto la "t” di turismo
alla sua sigla, le circolari preten—
dono che ogni azienda delle Filiere
Dop e Igp. dei vini a denomina-
zione e biologiche cambi tutte
le eCichette, su cui dovrebbe
indicare che l'autorizzazione al
proprio organismo di controlio &
stata rilasciata non dal MipaaF,
ma dal nuovo MipaaFt

Il EutEo comporterebbe lo spesa
di centinaia di milioni di euro che
beneficerebbero solo gli studi
grofici ai quali bisognerebbe af-
Fidare la modifica degli impianti
stampa, non certo i consuma-
tori, 'eFFicienza dei controlli né
gli attori delle Filiere.

E il promesso Laglio della buro-
crazia? Si tratta di un brutto
scivolone cui urge porre rimedio
ritirando le circolari, RP.
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