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BT SALUTE E BENESSERE

INTERVISTA Claudia Castello, Exhibition Manager

«SANA, mercato Bio e Naturale
pronti a disegnare 1l loro futuro»

Da domani a domenica, in Fiera a Bologna, 34° edizione
del Salone di riferimento del Biologico e del Naturale

Si e tornati
ai numeri del
pre Covid
Rassegna in
6 padiglioni

Care&Beauty,
Food e Green
Life Style
Il ritorno

di Sanatech
Viviana Persiani

W Manca poco al via di SANA,
'evento di riferimento del Biolo-
gico e del Naturale che, da doma-
ni a domenica, diventera un pal-
coscenico di prestigio a livello in-
ternazionale. L'evento & organiz-
zato da BolognaFiere, in collabo-
razione con AssoBio, FederBio e
Cosmetica Italia. Come spiega
Claudia Castello, Exhibition Ma-
nager di SANA, «rispetto alle scor-
se edizioni del Salone, quello del
2022 si rivolge con piu forza ai
professionisti del settore, virando
con determinazione verso il B2B
per disegnare il futuro del merca-
to del Bio e del naturale».
Cambio di rotta, dunque,
«Abbiamo avuto moltissime ri-
chieste da parte diaziende certifi-
cate, produttrici di beni del com-
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hanno filiere completamente so-
stenibili, dall'inizio fino alla fine
del processo produttivo, rispetto-

se dei parametri richiesti - spiega
lamanager -. Pandemia e inflazio-
ne hanno messo a dura prova il
mercato. SANA vuole presentare
prodotti di qualita e offrire agli
espositori occasioni di business,
diincontri e anche di conoscenza
dei trend del settore, sostenendo
assieme all'Ice I'internazionaliz-
zazione delle imprese».

La portata dell’evento?

«Reduci da un 2020 di sofferen-
za e da un 2021 di contrazione,
per la 342 edizione siamo felici di
avere raggiunto i numeri, in ter-
mini di espositori, pre pandemia.
SANA si estendera su 6 padiglio-
ni, con 3 macroaree: FOOD, con
una panoramica completa
sull’agroalimentare bio e natura-
le, inclusi i nuovi trend e le inno-
vazioni di mercato; CARE &
BEAUTY, con presenti le aziende
produttrici e distributrici di co-
smetici, prodotti naturali e Bio
per la cura del corpo, integratori
ed erbe officinali; GREEN LIFE
STYLE, dove anche il consumato-
re potra scoprire le proposte sia
di prodotti sia di soluzioni, pensa-
ti per chi vuole uno stile di vita
ecologico, sostenibile e social-
mente responsabile».

Dall’estero?

«Confermiamo la presenza di
buyer da pit di 40 Paesi, dai quali
sono giunti operatori di catene di
supermercati, distributori e lea-
der del mercato Bio. Siamo soddi-
sfatti per l'importante rappresen-
tanza dell’Oriente con aziende
asiatiche, da Corea e Singapore,
Paesi dove stanno intensificando
lo sviluppo del Biologico. L’atten-
zione & caduta anche sulle 5 regio-
nirappresentative del Food Biolo-
gico italiano: Sicilia, Calabria, Pu-

Superficie 96 %
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glia, Emilia-Romagna e Marche».

Di sicuro i buyer avranno mol-

to da vedere.

«Le aziende espositrici posso-
no presentare le proprie novita in
anteprima ai buyer stranieri, anti-
cipando cosi quanto sara ufficial-
mente messo in vetrina durante
SANA. Infatti, gia potenziali clien-
ti - GDO, negozi specializzati,
mondo dell’Ho.Re.Ca., erboriste-
rie - stanno visionando le ultime
novita che saranno esposte».

Torna SANATECH, rassegna

internazionale della filiera

produttiva,
«Con il sostegno di FederBio Ser-
vizi e la segreteria tecnico-scienti-
fica di Avenue Media. Al centro

della seconda edizione ci sara la
filiera produttiva dell’agricoltura
biologica, insieme a tecnologie in-
novative del bio-controllo, zoo-
tecnia, agricoltura 4.0 e packa-
ging sostenibile».

Le novitarispetto alle altre edi-

zioni?
«Confermati gli Stati generali del
biologico con Rivoluzione Bio,
giunta alla 4° edizione e promos-
sa da BolognaFiere con AssoBio e
FederBio nell’ambito del proget-
to Being Organic in EU, un’occa-
sione per intavolare confronti e
dibattiti anche sulla nuova legge
sul biologico e sui dati di merca-
to. Celebriamo, inoltre, i riti di co-
lazione e aperitivo, due momenti

che gli italiani preferiscono Bio.
Per la prima colazione, infatti,
cresce la domanda di prodotti di
qualita, sani e salutari, nutrienti e
sostenibili: SANA offrira ampia vi-
sibilita alle moltissime novita dei
prodotti, evidenziandone le va-
lenze nutrizionali con l'aiuto di
esperti presenti nell’Area Breakfa-
st in Fiera, che ha come partner
Eco Bio Confesercenti. Anche
all'aperitivo SANA dedica uno
spazio attraverso cooking show,
momenti di degustazione e for-
mazione dentro e fuori la Fiera di
Bologna, organizzati in partner-
ship con Slow Wine, Carrefour e
Drink Factory».

COSMETICA
L’erboristeria ¢ il canale
che riscuote piu fiducia

Cresce la domanda di prodotti «<green»
e con un forte richiamo al vivere sano

Beatrice Coppola

B Secondo le rilevazioni di Cosmetica Italia - Associazio-
ne nazionale imprese cosmetiche, nel 2021 i consumi di
cosmetici a connotazione naturale e sostenibile nel nostro
Paese hanno raggiunto un valore di oltre 2,6 miliardi
(+12,6% sul 2019). «I consumatori richiedono sempre pili
prodotti cosmetici che abbiamo una composizione formu-
lativa orientata alla naturalita o che siano sostenibili nelle
diverse fasi del loro ciclo di vita», commenta Laura Pedri-
ni, presidente del Gruppo Cosmetici Erboristeria di Cosme-
tica Italia. L'erboristeria e sicuramente il canale che piu
richiama alla mente un panorama di immagini in grado di
far riferimento al mondo del verde e anche della sostenibi-
lita del vivere sano. «L'erboristeria € il luogo in cui & possi-
bile usufruire della consulenza diretta dell'erborista, la cui
formazione e preparazione sono imprescindibili, sia per la
crescita del canale sia per una proficua interazione con il
consumatore», prosegue la presidente Pedrini.

Le dinamiche che interessano i cosmetici a connotazio-
ne naturale e sostenibile e I'evoluzione dell'erboristeria
saranno al centro di due convegni organizzati da Cosmeti-
ca Italia a SANA. Domani (ore 14 - Sala Notturno) il Centro
Studi dell’Associazione proporra 'appuntamento «l nume-
ri e gli scenari della cosmetica naturale e sostenibile»; saba-
to (ore 10:30 - Sala Notturno) sara invece la volta del
tradizionale convegno coordinato dal Gruppo Cosmetici
Erboristeria: «La nuova identita dell'erboristeria».

BEING ORGANIC
Dare sempre piu forza
all'agricoltura biologica

Il programma triennale cofinanziato
dall’'Ue terminera il 31 marzo 2025

B !l progetto BEING ORGANIC in EU & una campagna di
promozione proposta da FederBio in collaborazione con Na-
turland DE, cofinanziata dall'Unione Europea e prevede un
insieme articolato di azioni con l'obiettivo di migliorare la
conoscenza, il prestigio e il consumo dei prodotti ortofrutti-
coli biologici verso i due Paesi target: Italia e Germania. In
particolare, il progetto intende aumentare e rafforzare la
considerazione da parte del consumatore verso l'agricoltura
biologica europea e la sua qualita; aumentare la consapevo-
lezza e il riconoscimento del metodo/standard dell’agricoltu-
ra biologica dell'UE; far conoscere il logo biologico dell'UE.
E un programma triennale partito il 1° gennaio 2022 che
terminera il 31 marzo 2025 che e cofinanziato dall'Unione
europea e da FederBio e Naturland, le pili importanti orga-
nizzazioni di operatori biologici in Italia e in Germania. Par-
tecipano alle attivita del progetto anche alcune aziende ita-
liane: Ecor, Vallefiorita, Solleone, Bio Organica Italia, oltre
che Bologna Fiere, socio di FederBio.

Tra gli obiettivi di BEING ORGANIC IN EU, anche quello
di evidenziare le specificita dei metodi di produzione biologi-
ca in Europa, in particolare nei prodotti alimentari di: sicu-
rezza, tracciabilita, autenticita, etichettatura, rispetto
dell’ambiente e sostenibilita, e le caratteristiche dei prodotti
agroalimentari. Durante il triennio, il programma promuove-
ra diverse tipologie di prodotti Bio, abbracciando l'intera
gamma degli alimenti di origine vegetale e animale per farli
diventare il nuovo stile di vita dei consumatori europei.

BeCop
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SANATECH
Focus su sostenibilita,
risorse idriche, efficienza

Iniziativa a beneficio degli agricoltori
e delle produzioni agroalimentari

B Dopoil periodo difficile che abbiamo trascorso, € cresciu-
ta la voglia di benessere, di mangiare sano e naturale. Ecco,
allora, che acquista ancora maggior valore |'appuntamento
con SANATECH, la rassegna internazionale della filiera pro-
duttiva del biologico e del naturale. Organizzato da Bologna-
Fiere e Avenue Media, con la supervisione scientifica di Fe-
derBio, SANATECH e il tassello che completa e rappresenta,
nell’'ambito di SANA, l'intero comparto della produzione
agroalimentare, zootecnica e del benessere, biologico ed
ecosostenibile.

Da domani a domenica, SANATECH affianca gli imprendi-
tori agricoli che possono trovare nella manifestazione un'im-
portante occasione per presentare le proprie novita, avviare
nuove partnership e aggiornarsi sulle ultime tendenze della
filiera. Tutto cio, in un contesto privilegiato che amplifica le
opportunita di nefworking, condivisione e approfondimen-
to. Si tratta di un’area smart unica in Europa dove gli impren-
ditori agricoli, a tutti i livelli e per ogni settore della filiera,
possono fare matching con facilita, scambiarsi informazioni,
pareri e trovare consulenze adeguate ai loro specifici biso-
gni. SANATECH dedichera ampio spazio ai nuovi temi della
sostenibilita: la gestione delle risorse idriche e I'efficienta-
mento energetico. Non manchera uno spazio dedicato
all'agricoltura di precisione e ai mezzi tecnici, anche robotiz-
zati, sempre piu presenti in agricoltura biologica. A questi si
aggiungeranno ulteriori focus di settore che coinvolgeranno
le filiere produttrici di alimenti e bevande biologici.

BeCop
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