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Agroalimentare
Biologico, sale I'export:
3,4 miliardi in sei mesi —p.20
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Biologico, vola I'export:
in sei | mesi 3,4 miliardi

sitori e oltre 150 buyer da 30 paesi.

questo il biologico made in Italy &

Agroall mentare «Lafettaprincipaledelleesporta-  I'avanguardiadiunmovimentoeco-
zioni - ha spiegato il Senior Project nomico e culturale».
Manager di Nomisma, Emanuele Di «La decisa crescita delle esporta-
Faustino- ¢ copertadaiprodottifood  zioni-hacommentatolapresidente
Balzo del 167 sul 2021 (81% del totale per un valore di 2,7  diFederbio, Maria GraziaMammuc-

La crescita delle vendite
dal 2012 é stata del 181%

L’81% delle esportazioni

miliardi) ma daidatiemerge ancheil
rilevante ruolo del vino che copre
una quota del 19% sulle esportazioni
totalibio. Le vendite al’estero divino

cini - confermala sceltafondamenta-
lediinserireil marchio Made inItaly
bionellalegge recentemente appro-
vatadal Parlamento. La qualita del ci-

biologico sono inoltre cresciutedel  boitaliano, intesaanchecome identi-

érelativo a prodotti food 18%» quindiauntassomaggioreri-  ta e legame con i territori attestata
Oggia Bologna parte Sana spetto alla media. dalle denominazioni di origine, si
S _ i Per quanto riguarda i mercatidi  sposaperfettamente con il biologico.

Giorgio dell’Oreﬁce sboccodeiprodottibiologicimadein ~ Unprodottoche valorizza unterrito-

Prodotti biologici made in Italy su-
perstarall’estero. Nel primo semestre
del 2022 1e vendite di prodottiagroali-
mentari biologici sui mercati interna-
zionali hannoraggiuntoungirod’af-
faridi 3,4 miliardidieuroconunacre-
scita del 16% rispettoall’anno prece-
dente. Un nuovo progresso che
allungail positivo trend delle espor-
tazioni bio (+181% rispetto al 2012)
portando cosi la quota delle vendite
all’estero di prodotti green al 6% del
totale exportagroalimentare madein
Italy. Sonolecifre che emergonodal-
I’analisi condotta suun campione di
290imprese dalta.Bio, lapiattaforma
di dati per I'internazionalizzazione
del biologico curata da Nomisma e
promossadalce AgenziaedaFeder-
Bio e che saranno presentati questa
mattina nella giornatainaugurale del
Sana (il Salone del biologico)da oggi
finoall’11settembre a BolognaFieree
alquale prenderanno parte 700 €Spo-

Italyle principali destinazionisonoin
Europaconinprimafilala Germania
(indicatadal 63% delle aziende), ase-
guire la Francia (46%) e il Benelux
(34%). Anche peril vinoal primo posto
¢'¢ il mercato tedesco (67%), seguito
dai paesi Scandinavi (61%) e poi dal
Benelux (59%). Fuori dei confini co-
munitariai primi posticisono Svizze-
ra, Usa e Regno Unito.

«L’indagine curatada Nomisma -
hacommentatoil Presidente di Bolo-
gnaFiere, Gianpiero Calzolari- con-
ferma il valore delle produzioni di
qualita e delbiologico, in particolare,
per competere nel mercatoitalianoe
nei mercatiesteri. L'Italiaé datempo
all’avanguardia per superficie colti-
vataeperlaricchezza diun'offertadi-
versificata che riflette e rafforza il
prestigiodell'agroalimentareitaliano
nelmondo.L’agenda 2030 elapoliti-
cacomunitaria — prosegue - indicano
la sostenibilita come la strada mae-
stra per il prossimo futuro, per chi
produce e per chi consuma: anche per

rio deve infatti partire daun metodo
diproduzione sostenibile che rispetta
I'ambiente e la biodiversita».
«Dopoiprimimesidell’anno con
un mercato statico — ha aggiunto il
presidente Assobio, Roberto Zanoni
-abbiamo assistitoad unabuonari-
presadella Grande Distribuzione, in
particolar modo dei discount. Signi-
ficativa e stata la crescita del com-
parto “fuori casa” che ha portato
globalmente a un incremento dei
consumi, superandole pressioniin-
flazionistiche di questi ultimi perio-
di. Guardiamo con favore alla cresci-
ta degli acquisti nei mercatinibio e
alle vendite dirette, oltre, natural-
mente, almondo dellaristorazione
che oggi ¢ in ripresa dopo i critici
lockdownin piena pandemia. L’Ita-
lia oggi € chiamata a difendere un
primato importante nel biologico. E
dunque necessario lavorare per far
crescere i consumi, laconsapevolez-
zaelatrasparenzadituttalafiliera».
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Superficie 33 %
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Il mercato. In forte espansione le esportazioni di prodotti biologici
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