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Superficie: 25 %

Cibo bio, un altro anno da record
Crescono consumi e coltivazioni

VENDITE AUMENTATE DEL 16%: PER OLTRE IL 60% DEGLI ITALIANI E UNA SCELTA FREQUENTE

-

Consumare alimenti biologici, una
(buona) abitudine condivisa da un
numero sempre maggiore di italia-
ni. E i dati sono Ii a confermarlo, vi-
sto che il comparto del bio food ha
conosciuto, negli ultimi anni, un ve-
ro e proprio boom, come ribadito
ancheda Coldiretti e dai report diffu-
sidurante l'ultima edizione di Sana,
il Salone Internazionale del Biologi-
coedelNaturale.

NONSOLO GDO

Pit nello specifico, nel corso del
2017 le vendite al dettaglio sono
cresciute del 16%, marcando un ul-
teriore incremento all'interno di un
trend di crescita che nonsiinterrom-
pe da un decennio. Inoltre, la cre-
scita della domanda ha spinto l'au-
mento delle produzioni, facendo si
che ['ltalia ricopra ora il ruolo di lea-
der europeo nel numero di imprese
che coltivano biologico con 72.154
operatori e 1.795.650 ettari, en-
trambi in aumento del 20% rispetto
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allanno precedente. Tra le colture
conmaggiore incremento ci sono gl
ortaggi (+48,9%), cereali (+32,6%),
vite (+23,8%) e olivo (+23,7%). I
fatturato realizzato dal settore al
consumo supera i 2,5 miliardi di eu-
ro e tra i canali di acquisto accanto
alla grande distribuzione e ai nego-
Zi specializzati particolarmente di-
namici sono stati gli acquisti diretti
dai produttori nei cosi detti farmers
market, come la rete degli agricolto-
ridi Campagna Amica in testa.
Stringendo ancora di piu la len-
te, emerge quindi che le fami-
glie che hanno acquistato consa-
pevolmente almeno un prodot-
to bio negli ultimi 12 mesi sono sa-
lite al 78% del totale (quota in co-
stante crescita: solo cinque an-
ni fa era del 53%). Tragli userbio,
il 60% & frequent user, ossia consu-
ma prodotti biologici almeno una
volta a settimana.

Chi prova il bio, inoltre, si affeziona
facilmente: 1'89% dei consumato-

ri ha iniziato ad acquistare da alcuni
anni e continua a farlo ancora oggi;
s0lo '11% ha scoperto il bio nell'ul-
timo anno.

Perquanto riguarda gli acquisti, poi,
la grande distribuzione & il canale a
cui il consumatore ricorre con piu
frequenza: il 46% degli user com-
pra bio in ipermercati e supermer-
cati, coniugando la comodita di fa-
re la spesain un'unica spedizione e
sfruttando la crescente disponibilita
direferenze presenti sugli scaffali.

| negozi specializzati sono il secon-
do canale preferito (15%delle fami-
glie acquirenti ricorre in prevalen-
za aqueste tipologie di punti vendi-
ta) e punto diriferimento soprattutto
pergli heavy user di prodotto bio. A
piacere ai consumatori forti, in mo-
do particolare, & 'assortimento am-
pio e profondo in tutte le categorie
di prodotti e la possibilita di fruire di
consiglie, inalcunicasi, dieventiad
hoc e formazione.
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