Tiratura 01/2015: 41.955
Diffusione 01/2015: 34.105

Lettori 111 2014: 212.000

Dati rilevati dagli Enti certificatori o autocertificati

IL GIORNALE
DIVICENZA

Dir. Resp.: Ario Gervasutti

01-MAG-2015

da pag. 3

U0 data
() stampa

dal 1980 monitoraggio media

IL 59% DEI CONSUMATORI ITALIANI LI HA ACQUISTATI

Inarrestabile ilboom
del prodotti biologici

I137% dichiara

di consumarli
almenounavolta
asettimana,

i122% ogni giomo
Per il terzo anno consecutivo
crescein ltalia la percentuale di
consumatori che scelgono ali-
menti a marchio bio: nel 2014
infatti i ha acquistati almeno
unavoltail59% dei consumato-
ri totali, registrando un netto in-
cremento rispetto al 54,5% del
2013 (+ 4,5%). Solo il 41% de-
gli italiani dichiara di non aver
mai acquistato un prodotto bio
negli ultimi dodici mesi. Tra chi
invece nello stesso periodo ha
fatto almeno un acquisto amar-
chio bio, il 37% dichiara dicon-
sumarlialmeno 1 volta alla setti-
mana, il 22% ogni giomo.

| dati emergono dalle elabora-
zionidell'indagine curatadaNo-
misma - suincarico di Bologna-
Fiereeincollaborazione Feder-
bio - per 'edizione 2014 dell’Os-
servatorio di SANA, che mira a
del comportamento del consu-
matore italiano di alimenti biolo-
gici. Stando al report il tasso di
penetrazione, cioe la quota di
famiglie che negli ultimi 12 mesi
haacquistato inalmeno 1 occa-
sione un prodotto alimentare a
marchio bio, sale dal 53% del
2012 al 59% del 2013.

| prodotti ortofrutticoli freschi
si confermano la categoria su
cui ricade il maggiore interesse
del consumatore italiano ma
grande successo riscuotono
anche uova (57%), yogurt
(50%), olio extra vergine d’oliva
(49%), marmellate (45%) e mie-
le (35%).

Per il 2015 il trend prosegue
sicuro in questa direzione: le
previsioni di spesa per prodotti
alimentari a marchio bio sono
infatti segnalate in crescita per
il 19%. Senza contare che il
32% di chi oggi non acquista si
dichiara propenso alla speri-
mentazione, soprattutto se le
marche dei prodotti preferiti in-
serissero una linea bio e se fos-
sero in assortimento nei negozi
abitualmente frequentati.
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